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EL 74% DE LOS ALIMENTOS
que se conosumen en el Valle de Aburrd, ” ” ”
no se producen en Antioquia. PGNP\ o PN
LOS CAMPESINOS SOLO RECIBEN
ENTREELTOY EL15% DE LO QUE

paga el consumidor final y el 85%
del valor se queda en la intermediacion.

. PEQUENO PRODUCTOR VENDE
Q‘ DIRECTAMENTE AL

consumidor solo el 4.1% de lo que produce.

\W/ Organizacion de las Naciones
M Unidas para la Alimentacion
y la Agricultura
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Precio de Venta: $1.800

Utilidad: $580
Costo produccion: $186

Flete: 90
Precio de Venta: $370

Utilidad: $94

g COMERCIANTE

' CADENA DE

INTERMEDIACION

Precio de Venta: $800
Utilidad: $320

n
»

Precio de Venta: $1.200
Utilidad: $400

Tabla 16. Formacion del precio de la yuca, Uraba W/ Organizacién de las Naciones g
Fuente: Elaboracién propia con base en el estudio de campo Proyecto MANA-FAO, 2015y la A rliquI tura
entrevistas con expertos en comercializacion ylang GOBERNACION DE ANTIOQUIA  UNIDOS




A. Integracidn logistica y comercial

E. Unidad técnica para la
exportacion agropecuaria

—-.\
D. Fortalecimiento de la
industria paneleraen el | !
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\g/ Organizacion de las Naciones
Q\{Q Unidas para la Alimentacién

y la Agricultura

B. Figura de economia
solidaria conformada por

subregion

Cc. Campanas
comerciales.
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TERRITORIO RODUCTOR INTEGRADOR

LOGISTICA DE i
DISTRIBUCION J MERCADOS

DIAGNOSTICO *CARACTERIZACION Y *CENTRO DE ABASTECIMIENTO LOCALES. *

GEORREFERENCIACION SABA *TRANSPORTE REGIONALES, b
ALIMENTARIO *FORTALECIMIENTO COSECHA Y PAGO JUSTO i, . INTERNACIONALES.

socusvragguerva B ooty s oS-
EAPACIDADES ' *RED DE s | DES couencmes
TERRITORIALES AGROGESTORES ' TRAZABILIDAD ONSUMO.

«FIGURA DE ECONOMIA *SATISFACE VOLUMEN, MARCA REGION |
*INSTITUCIONES SOLIDARIA CONSOLIDADA CAUDggQYUFgRE'gl‘ENCM CAMPANAS DE CONSUMO
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